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Lekkerland v Evrop&#xo0115; rost

Obrat a hospodaYsky vysledek se zvyail - Rozvijejici se trhy v Evrop&#xo115;0bsazené
expanzi

Spole-nost LEKKERLAND-TOBACCOLAND GmbH & Co. KG (L-T) z-eteln- zvysila sv-j koncernovy obrat v
obchodnim roce 2004 p-evzetim podilu LEKKERLAND Europa Holding o 49,2 procent na 8 351 mil. EUR.
»Lekkerland je uz mnoho let p-ib-hem o Usp-Snosti, ktery jsme psali déle i v roce 2004.

S p-evzetim spole-nosti LEKKERLAND Europa Holding jsme vytvo-ili p-edpoklady pro efektivni zpracovani
evropského trhu“, -ekl Christian Berner, Chief Executive Officer spole-nosti Lekkerland, p-i p-ilezitosti
p-edlozeni bilance za rok 2004. ,,S nasimi akvizicemi v zdpadni Evrop- jsme mohli vybudovat stlé trhy, zatimco
jsme p-ikupovanim ve vychodni Evrop- obsadili rozvijejici se trhy.“ V ro-ni uzdv-rce se poprvé objevily
konsolidované dce-inné spole-nosti v Holandsku, Belgii, Span-lsku, -esku, Slovensku a Svycarsku. Porovnavat
Udaje bilance s p-edchdzejicim rokem je proto mozné pouze podmin-n-.

Ro-ni p-ebytek byl s 81,6 mil. EUR vy$3i 0 16,6 procent nez hospoda-sky vysledek v p-edchazejicim roce ve
vysce 69,9 mil. EUR. EBIT (vysledek p-ed zuro-enim a zdan-nim) vzrostl o 25,7 mil. EUR na 108,1 mil. EUR.

To odpovidd nér-stu o 31 procent oproti p-edchazejicimu roku. Krom- uskute-n-nych akvizici je to hlavn-
vysledek cilenych opat-eni v oblasti logistiky, kterymi se z-eteln- snizily niklady.

DalSi masivni zvySovani spot-ebni dan- z tabdkovych vyrobk- v mnoha zemich a zdkazy kou-eni v n-kterych z
nich na ur-itych mistech a v ur-itych prostorach vedly nutn- ke snizeni odbytu zna-kovych cigaret. Nar-stajici
pasovani, ale také legdlni tabadkovy turizmus zp-sobily -dste-né masivni p-esuny na trhu. AvSak navzdory
negativnimu politickému vlivu p-edstavuji tabdkové vyrobky s obratem 6 474 mil. EUR i nadéle nejv-tSi
segment zbozi podniku. Obrat v tomto segmentu stoupnul oproti minulému roku o 53 procent.

Velmi pozitivn- se vyvijely obraty v oblasti potravin a pozivatin.

Léto, které bylo v N-mecku a v Beneluxu v porovnéni s p-edchdzejicim rokem destivé, zp-sobilo snizeni obratu
v oblasti ndpoj-. Mimo toho zp-sobily posuny na trhu v N-mecku zvIastni p-edpisy pro zdlohovani
jednoradzovych obal- k ndpoj-m ve vratnych obalech, které jsou v Evrop- jedine-né. Celkov- byl v oblasti
Food/Non-Food s obratem 1 854 mil. zaznamendn nar-st o 38 procent.

Telekomunika-ni trh se v celé Evrop- vyviji i nadale celkov- pozitivn-. Segment Telekomunikace a dal$i dosahl
sumy 205 mil. EUR a zvysil obrat 0 14 procent v porovnani s p-edchézejicim rokem. Poprvé jsou - podle
na-izeni Ministra financi - v trzbach z prodeje v tomto sektoru obsazené triby z provizi namisto hrubych
nomindlnich hodnot p-edplacenych telefonnich karet.

/le/cz/novinkytisk/tiskova_zprava/pressemitteilung_2304.html

© Lekkerland 2011



Lekkerland

the convenience campanmy

Zastoupeni v jednotlivych regionech souhrnné

V ro-ni G-tovni uzdv-rce jsou shrnuty obraty spole-nosti v Holandsku a Belgii v regionu Benelux, které byly
p-evzaté k 1. lednu 2004. K ostatnim zemi pat-i Span-Isko, -esko, Slovensko a také Svycarsko, které jsou viak
pln- zahrnuté az do navysSeni podil- k 1. -ervenci. Nekonsolidované jsou obraty v Ma-arsku, protoze podily byly
zvySené na 100 procent az k 26. -jjnu. N-mecko - zde se sdruzuje 64 procent celkového obratu - se vykazuje
zvlas-. Region Benelux p-ispivd podilem ve vySce 31 procent. P-t procent obratu p-ipadd na zbyvajici zem-.

Telekomunikace ma v Némecku i nadale stoupajici trend / Klesajici celkové triby

Negativni politické vlivy spolu se vieobecn- Spatnou konjunkturni situaci maji v N-mecku nep-iznivy vliv na
obrat. Trzby oproti p-edchazejicimu roku mirn- poklesly. V oblasti Food/Non-Food byl hospod3-sky vysledek
zatizeny hlavn- zélohovanim napoj- v jednorazovych obalech a také dani z tzv. alcopopovych napoj- (michané
napoje). A-koliv Lekkerland sv-j systém sb-ru jednorazovych obal-, tzv. systém P, rozsi-il, byl v této oblasti
zbozi zaznamenan pokles obratu o 68 mil. EUR. Obrat tzv. alcopopovych ndpoj- oproti minulému roce poklesl o
43 procent. Obrat segmentu Food/Non-Food v d-sledku toho poklesl z 1 354 mil. EUR na 1 241 mil. EUR.
Dvojndsobné zvyseni spot-ebni dan- z tabdkovych vyrobk- sice ovlivnilo odbyt zna-kovych cigaret, av§ak
navzdory slozitym pom-r-m na trhu z-stal zahrani-ni obrat v oblasti tabdkovych vyrobk- v Lekkerlandu stabilni.
Vykézany pokles o 5 procent byl z v-t$i -3sti zp-sobeny odbourdnim obrat- u dce-inné spole-nosti Tobaccoland
Automaten, které byly pro hospoda-sky vysledek neutrélni. Celkov- se v Lekkerlandu obrat tabdkovych vyrobk-
vyviji z-eteln- Iépe nez na trhu.

Pot-Siteln- pozitivn- se také - poslednich letech - vyvijela oblast Telekomunikace. Provize z telefonnich kredit-
a dalSich vzrostly o 4 mil. EUR. Obzvl4st- pot-Sitelné je zdvojndsobeni podil- elektronickych dobijeni - tzv.
e-loading - na obratu z telekomunikace z 32 na 62 procent. Po-et instalovanych terminal- -inil ke konci roku 16
000.

Benelux si upevnuje postaveni na trhu

V regionu Benelux zvysil podnik navzdory slabé domaci poptévce triby o 15,3 procent na 2 681 mil. EUR.
Osmdesat sedm procent trzeb p-ipadlo na sortiment tabdkovych vyrobk-. Zde obrat vzrostl o0 17,3 procent na 2
337 mil. EUR. Tento nér-st byl zp-sobeny p-evzetim v polovin- roku 2003. | navzdory destivému létu a
$patnému konzumnimu prost-edi dosdhla oblast Food/Non-Food s 326 mil. EUR o 1,1 procenta vyssi obrat nez
v p-edchozim roce.

Novymi zdkaznickymi akvizicemi ziskal podnik v segmentu Telekomunikace 18 mil. EUR. To odpovid4 nar-stu
obratu o 70 procent.

Pozitivni triby v jiini a vychodni Evropé

Konsolidovany obrat ve zbyvajicich zemich -inil 406 mil. EUR a spo-ival ve z-etelném nar-stu ve vSech zemich.
Ve Span-Isku tak obrat vzrostl o 12 procent na 198 mil. EUR a v -echéch to byl nar-st o 4,5 procent na 100 mil.
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EUR. V obou dvou zemnich z-eteln- narostla zdkaznickd skupina -erpaci stanice a systémovi zdkaznici. Ve
Span-Isku 0 22 procent a v -esku o0 33 procent. Pot-Siteln- se rozb-hlo také zavedeni elektronického dobijeni
telefonniho kreditu ve Span-Isku a ve Svycarsku.

Vyhled do roku 2005 : Evropska strategie rustu

Hospoda-ské perspektivy na rok 2005 jsou pro Lekkerland pozitivni. ,V N-mecku sice vychazime z t-zkych
konjunkturnich rémcovych podminek*, vysv-tluje Christian Berner. ,,Proti tomu vSak stoji moznosti r-stu v
jinych segmentech a zemich, p-edevsim na vychod- Evropy.“ Podnik vychdzi z nar-stu obratu v jednomistném
procentudlnim vyjad-eni.

Cilem je déle rozsi-it obchodni model Lekkerlandu s jeho silou inovace, flexibility a silou distribuce v oblasti
spot-ebniho zboZi. Nabizi tak sortiment a také servis, dodaci standardy a vyzkousené obchodni modely se
budou i nadéle standardizovat ve smyslu ,,best out of all“ sm-rem za hranice zemi. Budeme se snazit o expanzi
do dalSich evropskych zemi.

K dalsimu r-stu bude své dudlni orientaci p-ispivat také jasnd orientace na zdkaznika. Podnik se také p-izp-sobi
p-anim a pozadavk-m mezindrodn- orientovanych obchodnich partner-. Pro n- je v celé Evrop- k dispozici se
svymi sluzbami a standardy velkoobchodnik se spot-ebnim zbozim. V centru pozornosti jsou vSak nadale tisice
regiondln- pracujicich zdkaznik- ve vSech zemich. U nich vsadil Lekkerland na osv-d--enou zdkladni myslenku
»All business is local“ a d-v--uje knowhow, které tam -asto vyr-stalo po celd desetileti.

Nova znacka pro evropsky trh se spotrebnim zbozim

Vn-+jsim znakem v rémci nového globalniho sm-rovéani podniku je vybudovani mezindrodn- silné zna-ky, pod
kterou se uz nyni spojuji organizace jednotlivych zemi. Spole-nosti se totiz az doposud prezentovaly v
jednotlivych zemich pod r-znymi ndzvy a logy. Jako zast-eSujici zna-ka funguje ve spojeni s novym -ervenym
logem ndazev Lekkerland. Pod ndzvem Conway budou v budoucnosti pracovat podniky v t-ch zemich, kde
podnik nem-ze nézev Lekkerland pouzit, nap-iklad v Belgii a ve Span-Isku. ,S nasi novou identitou spole-nosti
ud-ldme z Lekkerlandu zna-ku v mezindrodnim obchod- se spot-ebnim zboZzim*“, p-edpovidd Christian Berner.

Kratky portrét spolecnosti Lekkerland

Lekkerland doddv4 v deviti evropskych zemich do 116 ooo -erpacich stanic, novinovych stank-, obchod- se
spot-ebnim zbozim, -et-zc- rychlého ob-erstveni, prodejen tabdkovych vyrobk-, obchodnich dom-,
specializovanych prodejen napoj-, prodejen potravin, pekaren a kantyn plny sortiment skladajici se z
cukrovinek, ndpoj-, snack-, spot-ebnich vyrobk-, zmrzliny, mrazenych vyrobk-, -erstvych vyrobk-, telefonnich
karet a zbozi Non-Food. Spole-nost dosahla v roce 2004 obrat 8 351 mil. EUR a zam-stndva 6 500 lidi.
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